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  80/17با معدل  1377 هخرداد مافارغ التحصيل  فيزيك ، -رياضي ديپلم :

   1381 هتير مافارغ التحصيل ، دانشگاه علامه طباطبايي  مديريت بازرگاني ، ليسانس :

   هآذر مافارغ التحصيل  ، دانشگاه علامه طباطبايي ، ايش بازاريابي )( گر مديريت بازرگاني : فوق ليسانس

1383   

   1388 همهر مافارغ التحصيل ، دانشگاه علامه طباطبايي ،مديريت بازرگاني ( گرايش بازاريابي )  : يدكتر

  

  

 

 

 س در مقطع دكتري دانشگاه تربيت مدرستدري 

 ت مدرستدريس در مقطع كارشناسي ارشد دانشگاه تربي 

  تدريس در دورهDBA  خوارزميدانشگاه ) معادل(دكتراي 

  در مقاطع كارشناسي و كارشناسي ارشد دانشگاه علامه طباطبايي تدريس 

  در مقطع كارشناسي ارشد دانشگاه تهرانتدريس 

  دانشگاه آزاد اسلاميمقطع كارشناسي ارشد تدريس در 

  مشاوره سياحتي گردشگران بنيادتدريس در مقطع كارشناسي مؤسسه آموزش، مطالعات و 

 مشخصات فردي

 سوابق تحصيلي

 سوابق آموزشي و دروس تدريس شده
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 تدريس در مقطع كارشناسي دانشگاه جامع علمي كاربردي 

  كارشناسي دانشگاه پيام نور مقطعتدريس در 

 در مقاطع   تدريس در موسسات آموزش عاليDBA  وMBA  

  گردشگري، بانكداري، ...)اطلاعات(برگزاري كارگاه آموزشي بازاريابي ،  

  مديريت بازرگاني ي و مبانبرگزاري دوره اصول 

  مديريت تغيير و تحولآموزشي برگزاري كارگاه 

 برگزاري كارگاه آموزشي فرهنگ سازماني 

  

 

  دروس تدريس شده :

 (دكتري) مديريت بحران 

  (دكتري)مديريت فروش و بازار 

 ) استراتژي هاي بازارDBA( 

 (كارشناسي ارشد) مدريت بازاريابي خدمات 

 ناسي ارشد)مديريت صادرات و واردات (كارش 

 (كارشناسي ارشد) اصول مذاكره و تنظيم قراردادها 

 اني بين المللي (كارشناسي ارشد)حقوق بازرگ 

 (كارشناسي ارشد) مديريت رفتار مصرف كننده 

 (كارشناسي ارشد) رفتار سازماني پيشرفته 

 پيشرفته (كارشناسي ارشد) مديريت منابع انساني 

 رشد)پيشرفته (كارشناسي ا تئوري هاي مديريت  

 (كارشناسي ارشد) بازاريابي بين الملل گردشگري  

 (كارشناسي ارشد) بازاريابي و تحقيقات بازار 

 (كارشناسي ارشد) سمينار در مسائل بازاريابي 

  (كارشناسي ارشد) بازاريابي صنعتي  

 (كارشناسي ارشد) تئوري هاي مديريت پيشرفته 

 (كارشناسي) مديريت بازاريابي و تبليغات  

 اط با مشتري (كارشناسي)مديريت ارتب  

 (كارشناسي) رفتار سازماني  

 (كارشناسي) روش تحقيق  

 (كارشناسي) پژوهش عملياتي 
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  پايان نامه  -1

  : تبيين الگوي هماهنگ راهبردهاي آميخته بازاريابي  عنوان رساله دكتري

  استاد راهنما : آقاي دكتر حسن قاسمي

  ابي ،  آقاي دكتر مقصود اميرياساتيد مشاور : آقاي دكتر سيّد محمدّ اعر

: ارزشيابي اثربخشي آگهي هاي بازرگاني مربوط به خدمات بانكي بانك  كارشناسي ارشد عنوان پايان نامه

  مسكن 

  استاد راهنما : آقاي دكتر سيّد علي اكبر افجهء 

  استاد مشاور : آقاي دكتر حميد ضرغام

   

  

  :(فارسي) پژوهشي-علمي مقالات -2

  سال چاپ  محل چاپ  قالهعنوان م  رديف

  1397  پژوهشي)-امنيت پژوهي (علمي  ياجتماعامنيت انساني: بررسي نقش ارزش هاي اخلاقي، هويت و اعتماد   1

  هاي سازماني با رويكرد استراتژيكپردازي فرآيند مديريت بحرانمفهوم  2
  مطالعات مديريت بين رشته اي 

  پژوهشي)-(علمي
1397  

3  
بر نقش  يمبتن انيمشتر ديپنهان بر قصد خر غاتياستفاده از تبل ريتاث

  شهرت برند ريو متغ تيجنس يشناخت تيجمع ريمتغ يگر ليتعد
  1397  پژوهشي)-(علميراهبرد بازرگاني 

4  
  كننده: مصرف مجدد برند و قصد خريد از رضايتمندي

  جويانه لذت ارزش و زندگي سبك نقش تبيين

  پژوهش هاي منابع سازماني 

  )پژوهشي-(علمي
1397  

5  
  تاثير استرس هاي نقش بر رضايتمندي زنان شاغل

  با در نظر گرفتن نقش خودكارآمدي آنان

مطالعات مديريت (بهبود و تحول) 

  پژوهشي)-(علمي
1397  

  مديريت بحران در صنعت گردشگري  6
   مطالعات مديريت گردشگري

  پژوهشي)-(علمي
1396  

7  

غات شفاهي نقش ميانجي بررسي تاثير عملكرد بازيابي خدمات بر تبلي

گري ارزش ادراك شده مشتري، تجربه مشتري، واكنش احساسي و 

  وفاداري برند

   مطالعات مديريت گردشگري

  پژوهشي)-(علمي
1396  

8  
ررسي تاثير تجانس تصوير از خود با تصوير فروشگاه بر قصد خريد از ب

  فروشگاه نقش ارزش ويژه برند فروشگاه

   كاوشهاي مديريت بازرگاني

  پژوهشي)-(علمي
1396  

9  
ثير ابعاد بسته بندي بر رضايت و درگيري ذهني خريد مشتريان با تا

  كيد بر نقش ميانجي نگرش آنان نسبت به بسته بنديات

 علوم و صنايع غذايي ايران

  پژوهشي)-(علمي 
1395  

10  
ررسي اثر انگيزاننده هاي اجتماعي فضاي فروشگاهي بر رفتار فرانقشي ب

  نقطه خريد (فروهشگاه هاي زنجيره اي رفاه) خريداران در

 تحقيقات بازاريابي نوين

پژوهشي)-(علمي  
1393  

  ابزارهاي بازاريابي و تصوير ذهني گردشگران از مقصد  11
  مطالعات مديريت گردشگري 

  پژوهشي)-(علمي
1391  

 سوابق پژوهشي
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  سال چاپ  محل چاپ  قالهعنوان م  رديف

  1388  وهشي)پژ -توسعه (علمي و دانش مجلة  پتروشيمي در صنعتي خوشه استقرار جهت مدلي ارائه  12

13  
بازرگاني مربوط به خدمات بانكي بانك  ارزشيابي اثربخشي آگهي هاي

  مسكن
  1384  پژوهشي)- (علمي مطالعات مديريت

  

  مقالات كنفرانس داخلي: - 3

  سال  نام كنفرانس  عنوان مقاله  رديف

  ينقش تجارت اجتماع ي: بررسيطيمح يهاو محرك ديقصد خر  1
بستر كنفرانس كسب و كار در  نياول

  تاليجيد يسيدگرد
1397  

2  

 مشتري وفاداري و خريد قصد بر اجتماعي هاي رسانه بازاريابي تأثير

  برند به نسبت

  تهران شهر شهروند زنجيرهاي فروشگاههاي :موردي مطالعه

سومين كنفرانس بين المللي مديريت، 

حسابداري و اقتصاد دانش بنيان با 

  تاكيد بر اقتصاد مقاومتي

1396  

3  

شركت ها:  يصادرات يمال ريصادرات سبز بر عملكرد غ يريجهت گ ريتاث

سبز در  يكسب و كار صادرات يها يسبز و استراتژ يرقابت تينقش مز

  استان تهران يصادرات يشركت ها

دومين كنفرانس بين المللي مديريت و 

  حسابداري و حسابرسي پويا
1396  

4  

ر مالي صادراتي اثير جهت گيري هاي صادرات سبز بر عملكرد غيت

شركتها، نقش استراتژي هاي كسب و كار صادراتي سبز در شكتهاي 

  صادراتي استان تهران

كنفرانس بين المللي الگوهاي مديريت 

  در عصر پيشرفت
1396  

5  
 ديخر انهي: نقش ارزش لذت جونيانلا ديابعاد نگرش بر قصد خر ريتاث

  شهر تهران نيكاربران انلا

گوهاي مديريت كنفرانس بين المللي ال

  در عرصه پيشرفت
1396  

6  
خدمات بر قصد  تيفيو ك يابيبازار ،يسازمان ،يتيريمد يها تيقابل ريتاث

  خدمات ي: نقش نوآورديخر

 تيريمد يالملل نيكنفرانس ب نيدوم

   ،يصنعت
1396  

7  

 ريملكرد غبر ع يفرهنگ كسب و كار اخلاق نيسن بر رابطه ب ريمتغ ريتاث

كاركنان در ادارات  يو سازمان يطه نگرش شعلسازمان به واس يمال

شهر تهران يو دولت يخصوص  

 ت،يريمد يالملل نيب كنفرانس

  و علوم اقتصاد يحسابدار
1395  

8  
 نييا تبسازمان ب يمال ريبر عملكرد غ يفرهنگ كسب و كار اخلاق ريتاث

كاركنان يو سازمان ينقش نگرش شغل  

 ت،يريمد يالملل نيب كنفرانس

  علوم اقتصاد و يحسابدار
1395  

9  
قش ميانجي نگرش نسبت به بسته بندي در رابطه بين ابعاد بسته بندي ن

  و رضايت مشتريان

اولين كنفرانس بين المللي حسابداي و 

  مديريت در هزاره سوم
1394  

10  
 طراحي الگويي جهت انجام تحقيقات بازار در سازمان هاي  دانشي

  

 چهارمين كنفرانس بين المللي مديريت

  بازاريابي
1388  

11  
ه مدل طراحي فرآيند ارزيابي شركت هاي دولتي جهت واگذاري موفق ب

 بخش خصوصي

نخستين همايش نظارت بر اجراي 

قانون  44سياست هاي كلي اصل 

  اساسي

1388  

 طراحي نقشه راه ساختار سازماني در سازمان هاي دانش محور  12
اولين كنفرانس مهندسي مجدد 

  ساختار فرآيندها و طراحي
1387  

13  
ر طراحي مدلي جهت تعيين حوزه هاي تكنولوژي و تجاري سازي آنها د

 مراكز تحقيق و توسعه

هفتمين همايش مراكز تحقيق و توسعه 

  صنايع و معادن
1387  
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  سال  نام كنفرانس  عنوان مقاله  رديف

14  
نقاط  طراحي الگوي تدوين استراتژي تحقيق و توسعه بر اساس تئوري

 مرجع استراتژيك

وسعه هفتمين همايش مراكز تحقيق و ت

  صنايع و معادن
1387  

15  
و  طراحي فرآيند ايجاد و مديريت شركت هاي زايشي در مراكز تحقيق

 توسعه
  1387  اولين كنفرانس كارافريني

 الگوي هماهنگي استراتژي هاي آميخته بازاريابي  16
سومين كنفرانس بين المللي مديريت 

  استراتژيك
1387  

17  
نايع ي صنعتي شركت ملي صطراحي فرآيند مديريت اثربخش خوشه ها

 پتروشيمي ايران

اولين همايش توسعه صنايع مكمل و 

  پايين دست پتروشيمي
1386  

 طراحي مدلي جهت قيمت گذاري رقابتي براي شركت در مناقصه  18
دومين كنفرانس بين المللي مديريت 

  بازاريابي
1386  

  

  پژوهشي لاتين:-مقالات علمي -4

Year Publisher Article Title Row 

2016 
African Journal of Environmental 

Assessment and Management 

A Competitive Pricing Model for Tender A 

Bid 
1 

2015 
International Journal of Marketing 

Studies 

The Effect of Self-Congruency on Customer 

Behavior and Involvement 
2 

2014 
International Journal of Management 

and Humanity Sciences (IJMHS) 

Explain the impact of the logo, as one of the 

components of brand image in consumers 
3 

2012 Management Science Letters 
The role of advertising through social 

networks to promote brand equity   
4 

2009 
The International Journal of 

Humanities 

Developing a model for Market-centric   

Organization   Analysis 
5 

  

  مقالات كنفرانس خارجي:  -5

Year Conference  Article Title Row 

2015 TMBER-2015, Bangkok Thailand 

Attitudinal brand loyalty and the role of 

hedonic value of cosmeceutical products in 

Iran 

1 

2015 GIMAR-2015, Dubai UAE 

The impact of relationship marketing on 

financial firm’s performance in Iranian food 

industry 

2 

2007 
Sarawak International Library 

Conference 

Developing a model for  Market-centric   

Organization   Analysis 
3 

  

  

  طرح هاي پژوهشي - 6

  سال  سمت  سازماننام   طرحعنوان   رديف

  يلبانك م يابيبازار يبرنامه راهبرد  1
مركز مطالعات بهره وري دانشگاه 

  تربيت مدرس
  مدير تيم

در حال 

  انجام
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  سال  سمت  سازماننام   طرحعنوان   رديف

  1386  مجري پروژه  پژوهشگاه اسناد و مدارك علمي ايران  تدوين استراتژي هاي ارتباطات علمي   2

3  
و  يامور ادار يسازمانده ستميس ياجرا

  يبانيپشت
  1385  مجري پروژه  پژوهشگاه اسناد و مدارك علمي ايران

4  
 داتيشده فروش تول يطراح ستميس يااجر

  پژوهشگاه
  1385  مجري پروژه  پژوهشگاه اسناد و مدارك علمي ايران

5  
سازمان ها از نگاه  ليتحل يبرا يمدل يطراح

  يابيبازار
  1385  كارشناس پروژه  پژوهشگاه اسناد و مدارك علمي ايران

  1385  ست پروژهسرپر  پژوهشگاه صنعت نفت طراحي مدلي جهت قيمت گذاري مناقصات  6

ازارپيشنهاد الگوي فرآيند انجام تحقيقات ب  7   1385  سرپرست پروژه  پژوهشگاه صنعت نفت 

  1385  كارشناس پروژه  شهروند يا رهيزنج يفروشگاهها   انيمشتر ديرفتار خر يالگو يبررس  8

9  
فروش در  شبرديپ ييبرنامه اجرا يطراح

كم فروش يروزها  
  1385  كارشناس پروژه  دشهرون يا رهيزنج يفروشگاهها

  1385  كارشناس پروژه  شهروند يا رهيزنج يفروشگاهها  ديجد يكالاها ييجهت شناسا ييالگو يطراح  10

كسب و كارها كياستراتژ يبررس  11   1383  كارشناس پروژه  انيفرهنگ رهيصندوق ذخ 

  

 

  پايان نامه راهنمايي  - 7

  دانشگاه  عنوان پايان نامه  رديف

1  
و فرهنگ  غاتيتبل ،يمشتر ژهيبا درنظر گرفتن نقش ارزش و انيمشتر يبر وفادار ينوآور ريتاث

  يريپذ

دانشگاه تربيت  

  مدرس

2  
  بررسي قصد تداوم خريد با استفاده از عوامل داخلي و خارجي اثرگذار بر رضايت

  الكترونيكي مشتريان: تبيين نقش شخصيت و ثبات عاطفي
  دانشگاه تربيت مدرس

3  
 يريدرگ يگر لي: نقش تعديتجربه مشتر قياز طر يعتبار اطلاعات بر تعامل اجتماعا ريتاث يبررس

  وب يذهن
  دانشگاه تربيت مدرس

4  
 تينقش رضا ي: بررسنيآنلا يابيبازار يبر اثربخش تيوبسا قياز طر نيارتباطات آنلا ريتأث يبررس

  يكيو اعتماد الكترون انيمشتر
  دانشگاه تربيت مدرس

5  
  آنها  بررسي عوامل مؤثر بر پايداري زنجيره تأمين و اولويتبندي

  )اراف( آريا فولاد راهبران شركت –در صنعت فولاد 
  علم و فرهنگ

6  
چند  يفاز يريمگيتصم كرديبا رو يبر برند چند حس رگذاريعوامل تأث يتبنديو اولو ييشناسا

  رهيمتغ
  علم و فرهنگ

7  
 ميمحصول بر تصم يذهن يريبرند و درگ تيشخص د،يتگاه تولاز كشور خاس يذهن ريتاث يابيارز

  مصرف كنندگان ديخر
  دانشگاه تربيت مدرس

  دانشگاه آزاد اسلامي  شهرستان انار يشركت برق منطقه ا تعيين استراتژي بهينه  8

  دانشگاه آزاد اسلامي  نيآنلا ديمؤثر بر تكرار خر يو بيرون يعوامل درون يبررس  9

10  
ستراتژي هاي بازاريابي و محتواي توليدكاربر بر اعتماد مصرف كننده در رفتار خريد بررسي نقش ا

  آنلاين با در نظر گرفتن نقش ريسك درك شده
  دانشگاه آزاد اسلامي

  دانشگاه تربيت مدرسرابطه ميان مسئوليت اجتماعي سازمان،تعهد كاركنان،اعتماد سازماني،شهرت سازماني و عملكرد   11
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  دانشگاه  عنوان پايان نامه  رديف

  ايران) مالي سازمان(بانك قرض الحسنه مهر

12  
نقش ارزش  نيي: تبكيمصرف كنندگان محصولات ارگان تينقاط تماس و تجربه برند بر رضا ريتاث

  ديخر يها
  دانشگاه تربيت مدرس

  دانشگاه آزاد اسلامي  انهينقش ارزش لذت جو يبا بررس يووسواس يناگهان دهاييعوامل موثر بر خر نييتع  13

  دانشگاه تربيت مدرس  ي با در نظر گرفتن قابليتهاي سازماني و مشتري مداريخلق ارزش مشتر  14

15  
بررسي عوامل موثر بر رضايت وقصد بازگشت گردشگران براي درياچه گهر وآثار تاريخي شهر 

  قزوين
  دانشگاه آزاد اسلامي

  ه تربيت مدرسدانشگا  نزد مصرف كنندگان يذهن ريتصو جاديعناصر سازنده برند در ا يبند تياولو  16

17  
در بورس اوراق  يميدر صنعت پتروش يو بازده سهام عاد كيستماتيس سكير نيارتباط ب يبررس

  90 يال 85 يسالها يبهادار تهران ط
  دانشگاه آزاد اسلامي

  دانشگاه آزاد اسلامي  يبا عملكرد سازمان يو فرهنگ سازمان يابيبازار ياستراتژ نيب يرابطه هماهنگ يبررس  18

  دانشگاه آزاد اسلامي  سبز يابيبه منظور بازار يموثر در انتخاب شبكه اجتماع يشاخص ها يبند تيو اولو ييشناسا  19

  علامه طباطبايي  به كشور يخارج نبر جذب گردشگرا ينترنتيا غاتيتبل ريتاث يبررس  20

  دانشگاه تربيت مدرس  ت بانكداري ايرانبررسي تاثير عوامل آميخته بازاريابي خدمات بر تصوير برند، مورد مطالعه: صنع  21

  دانشگاه تربيت مدرس  يابيبازار يمدل رفتار مصرف كننده : نقش استعاره ها  22

  دانشگاه تربيت مدرس   يو سازمان يشركتها: نقش نگرش شعل يمال ريكسب و كار بر عملكرد غ يفرهنگ اخلاق ريتاث  23

  دانشگاه تربيت مدرس  ينقش تجارت اجتماع : يجتماعا ديبر قصد خر يطيمح يمحرك ها ريتاث يبررس  24

  علامه طباطبايي  گردشگران از مقصد يذهن ريبر تصو ينترنتيا غاتيتبل ريتاث  25

  دانشگاه تربيت مدرس  ينقش بسته بند ينوجوانان و بررس ديبر قصد خر كيالكترون غاتيتبل ريتاث  26

27  
: نقش منابع  يصنعت سلولز يكرد صادراتبازار برعمل شيو گرا يمشتر شيگرا ريتاث يبررس

  ي، ارتباطات ، تعهد رفتار يابيبازار
  دانشگاه تربيت مدرس

28  
و نگرش  يآنان با درنظر گرفتن ابعاد بسته بند ديخر يذهن يريو درگ انيمشتر تيرضا يبررس

  انيمشتر
  دانشگاه تربيت مدرس

29  
و ارزش لذت  ينقش سبك زندگ نييمجدد مصرف كننده: تب دياز برند و قصد خر يتمنديرضا

  انهيجو
  دانشگاه تربيت مدرس

30  
يدهايآنان در خر يشناختي و رفتار يارزش و نگرش مصرف كنندگان بر پاسخ ها ريبررسي تأث  

  ي)موردمطالعه: صنعت گردشگر( نيآنلا
  دانشگاه تربيت مدرس

31  
با نقش  يرت و وفادارشه يبر رو يمشتر ژهيو ارزش و يتجربه مشتر ،ينوآور تيقابل يبررس

  يارزش درك شده مشتر يلگريتعد
  دانشگاه تربيت مدرس

  دانشگاه آزاد اسلامي  هبررسي رابطه ساختار تجارت اجتماعي بر قصد خريد اجتماعي بادر نظر گرفتن نقش كيفيت رابط  32

33  

فتنشركت ها با در نظر گر يصادرات يمال ريصادرات سبز بر عملكرد غ يها يريجهت گ ريتاث  

يتصادرا يسبز در شركت ها يكسب و كار صادرات يها يسبز و استراتژ يرقابت تيمز نقش  

  تهران استان

  دانشگاه آزاد اسلامي

34  
 يرقابت تيو رابطه آنها با مز يسازمان ييو پاسخگو ينوآور ياطلاعات بازار بر استراتژ ستميس ريتأث

  كشور يو صنعت دامپرور يكشاورز يها يتعاون يسراسر هي: اتحاديمطالعه مورد ،يابيبازار
  دانشگاه آزاد اسلامي

35  
 يبر وفادار ياجتماع يتسلط جوامع برند در رسانه ها زانيو م تي، رضا يابي تيهو ريتاث يبررس

ارتباطات  تيفيجامعه، تعلق به برند و ك يبا اجزا يبا در نظر گرفتن نقش روابط مشتر انيمشتر
  دانشگاه آزاد اسلامي
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  دانشگاه  عنوان پايان نامه  رديف

  يورزش يبرندها يبرند: مطالعه مورد

  دانشگاه آزاد اسلامي  بر رفتار خريد اجتماعي يعوامل تجارت اجتماع ريتاث يقيارائه مدل تلف  36

37  
تأثير قابليت هاي مديريتي، سازماني، بازاريابي و كيفيت خدمات بر قصد خريد: نقش نوآوري 

  خدمات (موردكاوي شركت سايپا يدك)
  دانشگاه آزاد اسلامي

38  
كاركنان  يتعهد و وفادار يلگريارائه خدمت كاركنان : نقش تعد زهيبر انگ يداخل يابيبازار ريتاث

  )ي(مورد مطالعه:صنعت بانكدار
  دانشگاه آزاد اسلامي

39  
 تيو مز ينوآور ،يابيبازار ي: نقش اثربخشيتجار يهابر عملكرد بانك يرقابت يهوشمند ريتأث

  يرقابت
  دانشگاه تربيت مدرس

40  
كاربران ديخر يبا در نظر گرفتن نقش ارزش ها نيآنلا ديابعاد نگرش بر قصد خر ريتاث  

  شهر تهران نيآنلا
  دانشگاه آزاد اسلامي

  

  مشاوره پايان نامه -8

  دانشگاه  عنوان پايان نامه  رديف

1  
بررسي تاثير ارزشهاي احساسي مشتري بر قصد خريد بيمه عمر و پس انداز: نقش ويژگيهاي 

  شناختي مشتري(مورد مطالعه: صنعت بيمه) جمعيت
  دانشگاه تربيت مدرس

2  
مصرف و  ينقش الگو نييبه برند: تب يبرند بر وفادار تيو هو يشخص تيهو ،ياجتماع تيهو ريتأث

  ديخر يريگ ميتصم يسبك ها
  دانشگاه تربيت مدرس

3  
نقش  ني: تببيو داخل يمصرف محصولات خارج حيمصرف كننده بر ترج يهوشمند ريتاث يبررس

  يخارج ينگرش نسبت به محصولات كشورها
  دانشگاه تربيت مدرس

  دانشگاه تربيت مدرس  برند ژهيبر ارزش و ديبا تاك ديبر قصد خر غاتيتبل ياثربخش يبررس  4

  دانشگاه تربيت مدرس  يبر نقش فرهنگ سازمان ديبا تاك كياستراتژ يبر چابك ييبازارگرا ريتاث يبررس  5

  دانشگاه تربيت مدرس  يسازمان يبر ابعاد برند با در نظر گرفتن نقش نوآور ياشبكه يابيارباز ريتاث  6

7  
ارزشهاي  نييتب قياز طر انيمشتر تيبر رضا يتجرب يابينوستالژي و بازار ريتاث يبررس

  :مطالعه اي از مكانهاي گردشگري در اصفهانيتجرب
  دانشگاه تربيت مدرس

8  
 يدر بخش بالادست يت-او- يب يروش قرارداد يريبكارگ تيمل موفقعوا يبند تيو اولو ييشناسا

  نفت و گاز عيصنا
  دانشگاه تربيت مدرس

  دانشگاه تربيت مدرس  رانيا كيكننده پلاست ديتول يشركت ها ييبر كارا عيتوز يها ياستراتژ ريتاث يبررس  9

  دانشگاه تربيت مدرس  بر انتخاب برند يمشتر -برند تياثر تجانس شخص  10

  دانشگاه تربيت مدرس  ريش اتيبرند: صنعت لبن ژهيبر نقش ارزش و ديبحران با تاك طيدر شرا يمشتر ديرفتار خر ليتحل  11

  دانشگاه تربيت مدرس  برند ژهيبر نقش ارزش و ديبا تاك ديبر قصد خر غاتيتبل ياثربخش يبررس  12

13  
ركت هاي لبني بر مبناي خرده عوامل بهينه در تبيين ارزش ويژه نام و نشان تجاري ش يبررس

  صنعت لبنيات) - مورد مطالعه: شركت بازارگستر پگاه در شهر تهران ،فروشان
  دانشگاه تربيت مدرس

14  
 تيفيك گرلينقش تعد يبانك، بررس انيمشتر ياعتماد به نمانام (برند) بر وفادار تيقابل ريتاث

  خدمات
  دانشگاه تربيت مدرس

15  
 يليبا در نظر گرفتن نقش تعد يمشتر يدر رفتار شهروند يسازمان يندرفتار شهرو ريتأث يبررس

  يخدمات در صنعت گردشگر تيفيك
  دانشگاه تربيت مدرس

  دانشگاه تربيت مدرس  آنها يها، در عملكرد صادرات تيشركت ها، با توجه به منابع و قابل يمكان تينقش موقع يبررس  16
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  دانشگاه  عنوان پايان نامه  رديف

17  
 انيعشق به برند در م يگريانجيدهان به دهان با نقش م اتغيو تبل يعوامل موثر بر وفادار ريتاث

  محصولات برند چرم مشهد ان،يمشتر
  علم و فرهنگ

18  
در صنعت  يكسب شده و مقاصد رفتار يارزش ها ان،يمشتر يجانيه يبر پاسخ ها غاتيتبل ريتاث

  يا رهيزنج يرستورانها
  علامه طباطبايي

  علامه طباطبايي  شهر همدان يبودن گردشگر يفصل ليمقصد بر تعد يابيبازار تيريمد ريتاث  19

  علامه طباطبايي  يگردشگر يها تيوب سا يبر برندساز يارتباط با مشتر تيمدر ريتاث يبررس  20

21  
پنج ستاره  يهتلها سياطلاعات و ارتباطات در بخش فرانت آف يفناور رشيعوامل موثر بر پذ

  تهران
  علامه طباطبايي

  علامه طباطبايي  رانيا يگردشگر برند يشناس بيآس  22

  دانشگاه تربيت مدرس  نگيزيل يشركت ها انيمشتر ديبر قصد خر يمشتر ژهيمدل ارزش و ريتاث يبررس  23

  دانشگاه تربيت مدرس  بانكها ييبر بازارگرا يداخل يابيبازار ريتاث  24

  دانشگاه تربيت مدرس  يمتحر نههزي –و منفعت  مي، رفتار تحر ميبرند : نقش قصد تحر ريبر تصو ميتحر يها زهيانگ ريتاث  25

26  
  مشتري بر وفاداري-بررسي تأثير همخواني شخصيت برند

  به برند در صنعت تلفن همراه
  دانشگاه تربيت مدرس

  دانشگاه تربيت مدرس  رفتار شهروندي بررسي تاثير خرده فروشي بر ارزش ويژه برند و نقش تعديل گري  27

  دانشگاه آزاد اسلامي  خدمات تيفيك يگرلينقش تعد يبانك، بررس انيمشتر ياد به برند بر وفاداراعتم تيقابل ريتاث  28

29  
 بررسي تأثير استفاده از تبليغات پنهان برقصد خريد مشتريان مبتني بر نقش

  تعديل گري متغير هاي جمعيت شناختي و شهرت برند
  دانشگاه تربيت مدرس

  دانشگاه تربيت مدرس  ايراني در صنعت لوازم خانگيعوامل مؤثر در خريد محصولات   30

31  
 تيفيك يگر لينقش تعد يبررس ؛يمشتر ديبرند و اعتماد به برند بر قصد خر هاي يتداع ريتأث

  محصول
  دانشگاه تربيت مدرس

  

  

  

 

 

 

 عضو هيات علمي دانشگاه تربيت مدرس 

 عضو اتاق بازرگاني صنايع و معادن تهران 

  و خانواده وزارت صنعت، معدن و تجارتدفتر امور زنان عضو 

  علمي تخصصي مديريتعضو هيات تحريريه مجله 

 پژوهشي پژوهش هاي مديريت در ايران، دانشگاه تربيت مدرس-داوري فصلنامه علمي 

 مركز مطالعات مديريت و ، پژوهش هاي مديريت منابع سازمانيپژوهشي - داوري فصلنامه علمي     

 دانشگاه تربيت مدرس توسعه فناوري

 پژوهشي پژوهش هاي نوين تصميم گيري-داوري فصلنامه علمي 

 سوابق اجرايي
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 دانشگاه علامه طباطبايي پژوهشي مطالعات گردشگري-داوري فصلنامه علمي 

 پژوهشي پژوهشنامه بيمه-داوري فصلنامه علمي 

 بازرگاني راهبرد پژوهشي-فصلنامه علمي دو داوري 

  ،1397عضو كميته علمي پانزدهمين كنفرانس بين المللي مديريت 

  ،1397عضو كميته علمي كنفرانس اولين كنفرانس كسب و كار در بستر دگرديسي ديجيتال 

  1389در سال  كنفرانس ملي گردشگريعضو كميته علمي 

  2009دريافت گواهي نامه بين المللي اكادمي مديريت استراتژيك در سال 

 1386، سال اقتصاد و بازار عضو كانون تفكرمشاور و ، شركت ملي صنايع پتروشيمي ايران 

 

  


